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AUFBAU DER REGIO STUTTGART
MARKETING- UND TOURISMUS GMBH

Regio Stuttgart
Marketing- und
Tourismus GmbH

IHK Region Stuttgart
Anteil: 4%

Stuttgart Marketing Verband Region

GmbH Stuttgart
Anteil: 32% Anteil: 32%
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Regio Stuttgart
Marketing- und

Tourismus e.V.
Anteil: 32%



WAS IST UNSERE WICHTIGSTE
BOTSCHAFT?

»Die Tourismusregion Stuttgart
lasst staunen®

»~Staunen® ist die zentrale, identitatsstiftende
Gemeinsamkeit in der Toursimusregion Stuttgart und
l6st bei potenziellen Besucher:innen eine Sehnsucht
aus, in die Region kommen zu wollen.
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WAS WOLLEN WIR gRREICHEN?

,Die Region Stuttgart baut ihre
Position im Geschafts- und Freizeit-
tourismus konsequent aus:

Mit der Landeshauptstadt als pulsierendem Zentrum :
und einer auBergewdhnlich abwechslungsreichen Region |8
entwickelt sich die Destination weiter zu einem der

attraktivsten und qualitdtvollsten Lebens- und Erlebnis-
raume und damit zu einer begehrten Tourismusmarke.”
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WAS IST UNSERE WICHTIGSTE
LEITLINIE?

,Begeistert,
begeisternd
und mit groBer
Begeisterung:

Wir managen und vermarkten die Tourismusregion
Stuttgart mit allen Partnern vernetzt - innovativ,
nachhaltig und strategisch.

Wir entwickeln gezielt die Erlebnis-, Lebens- und
Standortqualitat gleichsam fiir Gaste und Einwohner
in der Region.”
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MARKE

@ Region
@ Stuttgart

MARKENWERTE

MARKENIDENTITAT

Lebendiges Lebensgefiihl
zwischen Urbanitit & Natur

TOURISMUSREGION STUTTGART

Wegweisende Innovationen,
die begeistern

Kulturelle Starken, die uns
entspannt weltstadtisch
machen

LEITGESCHICHTE

MARKEN-
VERSPRECHEN

Stuttgart-Marketing GmbH - Region Stuttgart — zwischen Urbanitat und Naturerlebnis

Buntes Leben in faszinieren-
den Stadten und
Landschaften

Wir schenken beson-
dere Momente voller
Lebensfreude

Spannende Ein- & Ausblicke
in wegweisende Mobilitat
und Architektur

Gemeinsam begeistern wir
Menschen

- 3. Mai 2022

Herausragende Kultur trifft
auf Begeisterung

Wir schaffen beeindrucken-
de Begegnungen mit unse-
rem Kulturgut



@ Region
@ Stuttgart

FREIZEITTOURISTISCHE
MARKTBEARBEITUNG
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URBANES FLAIR
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AUSBLICKE
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FLUSSERLEBNIS
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HOCHKULTUR

&

Region . . . o
: Stl_%ttgart Stuttgart-Marketing GmbH - Region Stuttgart — zwischen Urbanitat und Naturerlebnis - 3. Mai 2022



SUBKULTUR
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RADTOUREN
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UMSETZUNG
INS MARKETING



ERSTELLUNG VON NEUEM
BILDMATERIAL
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ERARBEITUNG NEUER
TEXT-STILISTIK
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ANPASSUNG WEBSEITE AN DAS
NEUE MARKENDESIGN

@ Region

@ Stuttgart
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TAGESTOURISMUS
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WEBSITE
52 TOP TIPPS - BEISPIELE

= Wandertour Hochgehberge

= Zusatztipp: Beuren Thermaltherme
Freilichtmuseum

= Schonbuchturm Herrenberg

= Zusatztipp: Wildgehege
Waldseilgarten
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BEISPIEL THEMA ,WANDERN*“

NP e e e B, |8 S Ausgezeichnete Wanderwege

Kultur  Automobil Feste & Highli pp
@) eienisregion
Q INTERESSEN v UMKREISSUCHE v
6 Ausflugsziele in der Region Stuttgart
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LOWENPFADE
Satfernng ardegen Bod Uroch Engferrning erivgen Londkreis Gappingen & S Andegen Hiben
S ° 2 i = 5 oY, Premiumwanderwege Bad Urach Lowenpfade - Premiumwanderwege
e RegIOﬂ B S . : Qualititswanderwege im "Hochgehberge"
Landkreis Goppingen
Stuttgart
DETAILS > DETAILS > DETAILS >
Deutscher ,
Wandertag 2022
Selt 120 Jahren ladt der Deutsthe Wanderverband'
& mit
£ 8 Q0LBERD Murrhord! Entferrang orsvigen Reérnstol EntRumag aosien Bod Uroch
Premiumwanderwege Qualitaitswanderwege Remstal Premiumwanderwege Bad Urach
HER WANDERTAG 3.-7.8.2022 Feenspuren Wanderschitze
DETAILS > DETAILS > DETAILS >
@ Region . . . o . )
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ERLEBNISPORTAL



ERLEBNISPORTAL

THEMEN
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WASSERAKTIVITATEN

ENTSPANNUNG =

© SMG, Achim Mende © Stuttgart-Marketing GmbH © trickytine © TeamEscape Stutigart
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100% regionale
Erlebnisse

Unkomplizierte &
schnelle Buchung



Erlebnis

REGION STUTTGART




AUF EINEN BLICK

= Ziel: Starkung des Tourismusbewusstseins,
Blndelung touristischer und regionaler
Angebote

= Zielgruppe: Einwohner:inner der Region
Stuttgart

= 365 Tage gultig

= Einmaliger freier Eintritt bei ca. 70
Leistungspartnern
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WEINERLEBNISFUHRUNGEN
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WEINWANDERWEGE

= Erstellung eigener
Weinwanderwege

= VVerbindung von Urbanitat
und Naturerlebnis
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'© SMG, Thomas Niedermilier



WEINBAUMUSEUM

= \Weinbaugeschichte erleben
= \Weine genielien
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D-A-CH - DEUTSCHLAND -
OSTERREICH - SCHWEIZ
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PRASENZ WEBSITE
STUTTGART - MARKETING

Stadtfiihrung 21. Api@022; 16:00-Uhr' &

STUTTGART IN DEN
GOLDENENZWAN-
ZIGERN, ¥

Welchen Ursprung der NameBIX hat, j_,l))
welchen weiteren Bezug Schlemmer zu.=

S —
3

WEINBERGE BIS/IN
SPUNKTE | DIE INNENSTADT

Nicole Hagemann © sonne-wolken.de-globusliebe.com

Stuttgart hat und wo Sie'dari
hinaus in Stuttgart die 206F)
Revue passieren lassen ke
erfahren Sie bei unsere

L\

Stuttgart in den Goldenen Zwanzigern, © Stuttgart Marketing GmbH

= ' F —1
SCHLEMMER UND DIE GOL- | movED BY SGHLEMMER - 100 JAH-
DENTWENTIES RE TRIADISCHES BALLETT

© Lichtgut/Achim Zweygarth © Staatsgalerie Stuttgart, Oliver Kroning
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@ Region
@ Stuttgart

DIE WOHNMOBIL-
FREUNDLICHE REGION
STUTTGART

= Uber 70 Wohnmobil-Stellplatze

= Stellplatze in ruhiger
Naturlandschaft oder
zentrumsnah

= Zahlreiche Angebote wie z.B.
Gastronomie, Kultur, Rad und
Wanderwege
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INTERNATIONALES MARKETING

USA
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]ussprv TRAVEL

Art and Culture Route
Magic Cities Germany
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Zielgruppe B2B, Zielgruppe der jungen
Reiseveranstalter und

Chinesen und
Travel Agents

Chinesinnen 20-40 J.
\_ J \_
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STUTTCARD



AUF EINEN BLICK

= \Welcome Ticket fur Touristen
= 24h, 48h oder 72h gultig
= Optional mit OPNV

= Leistungen bel ca. 50 Partnern
(Freier Eintritt in Museen, Theater, Freizeiteinrichtungen,
Vergunstigungen im Einzelhandel, Willkommensgetrank oder
Dessert in Restaurants)
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STUTTGART WELCOME TICKET
www.stuttcard.com

pStuttgaraliinclusives

@® Region

Stuttgart







GLANZLICHTER
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FURGANGERLEITSYSTEM

Das Rheingold, 80C

ernhaus Stuttgar

Pablo Held Trio, 600m
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AUSBAU OFFENTLICHES W-LAN

@ Region
@ Stuttgart
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NACHHALTIGE
ANGEBOTSPRASENTATION

Kundenversprechen

Platzierung beispielhafter
Angebote auf Website
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MOBILITAT

= transparente Darstellung
— | — unterschiedlicher
v | R Mobilitatsangebote

* Belohnungssystem fur
klimaneutrale Anreise

* Angebot VVS 3 Tagesticket fur
Wohnmobilisten
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SCHULUNGEN

= Schaffung von Schulungsangeboten
far Tourismuspartner
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